
第 7 讲 商标权与地理标志保护

在之前的课程里，我们聊过专利、著作权这些知识产权

的“核心成员”，今天就来认识另外两位重要的“小伙伴”

——商标权和地理标志保护。它们就在我们身边，守护着品

牌和地方特产的价值。

一、什么是商标？

根据《中华人民共和国商标法》，商标是任何能够将自

然人、法人或其他组织的商品与他人商品区别开的标志，包

括文字、图形、字母、数字、三维标志、颜色组合和声音等

要素及其组合。从表现形式来看，商标分为文字商标、图形

商标、立体商标、声音商标，国外还有气味商标等。从使用

范围来看，商标类别包括：商品商标、服务商标和集体商标、

证明商标[1]。

 衣服上的 logo、饮料瓶上的品牌名，这些都是商品商

标；

 外卖软件、快递品牌的标识，这些就是服务商标。



（可口可乐 logo）

小知识：注册商标的有效期为 10 年，到期前可以申请续展，

让品牌保护一直在线。

二、商标权，到底保护什么？

商标经核准注册后，注册人依法享有商标权，该权利主

要包含两项核心内容：

 专用权：商标注册人可在核定使用的商品或服务上独

占使用该注册商标。

 禁止权：权利人有权禁止他人在相同或类似商品、服

务上擅自使用相同或近似商标，并可依法追究侵权方

责任。

三、地理标志，是什么“特产身份证”？

说到广西，你会想到螺蛳粉；说到茅台，你会想到贵州。

这些和产地深度绑定的特色产品，很多都拥有一张特殊的

“身份证”——地理标志。



 地理标志，是指标示商品来源于某一地区，且该商品

的特定质量、信誉或其他特征，主要由该地区的自然

因素或人文因素所决定的标志。

 简单说就是：地名 + 特色产品，品质和产地深度绑定。

小知识：和商标不同，地理标志通常不归某一家企业独有，

而是由产地内符合条件的经营者共同使用，是一个地方的集

体名片。

四、商标 vs 地理标志，傻傻分不清？

一张表帮你看懂区别

对比项 商标 地理标志

权利主体 单个企业 / 个人 区域内符合条件的全体经营者

核心作用 区分品牌，代表企业信誉 区分产地，代表地域特色

使用范围 对应单一品牌的商品 / 服务 对应整个地域的特色产品

五、为什么它们都很重要？

 对企业来说，商标是品牌的无形资产，是消费者的信

任来源。

 对地方来说，地理标志是特产的“金字招牌”，能防

止假冒伪劣，守护地方特色和文化。



 对我们消费者来说，它们都是质量和信誉的保障，帮

我们买到放心的好产品。
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